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Oz

Bu ¢aligmanin amaci, yeni medyay1 aktif olarak kullanan {iniversite 6grencilerinin medya
okuryazarlik durumlarini, medya kullanim ve katilim 6zellikleri c¢ergevesinde
incelemektir. Calisma, medya okuryazarligi kavraminin doniisiimiini yeni medya
okuryazarlig1 baglaminda inceleyerek elde edilen bulgular 1s18inda kavram ile ilgili
olarak giliniimiiz kosullar1 ile uyumlu bir perspektif gelistirmeyi amaglamaktadir.
Aragtirmanin  6rneklem grubunu Sirnak Universitesi’nde okuyan 379 ogrenci
olusturmaktadir. Tabakali 6rnekleme yoluyla uygulanan bu arastirmada veri araci olarak
aragtirmacilar tarafindan hazirlanan “Kisisel Bilgi Formu” ve Kog¢ ve Barut (2016)
tarafindan gelistirilen “Yeni Medya Okuryazarlik Olgegi” kullanilmistir. Arastirma
verileri SPSS 25.0 programi kullanilarak analiz edilmistir. Yeni medya okuryazarligi
genel puan ortalamalarinda yiiksek diizeyde bir sonucun elde edildigi bu arastirmada yeni

medya okuryazarligi diizeylerinde ve alt boyutlarinda yas, 6grenim goriilen program tiirii
ve cinsiyet degigkenleri agisindan anlamli farkliliklara rastlanmustir.

Anahtar Kelimeler: Medya okuryazarligi, yeni medya okuryazarligi, medya kullanima,
medya katilimu.
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yiiriitiilen, “Post-Truth Cagda Medya Okuryazarhgr: Yalan igeriklere Y&nelik Bir Farkindalik
Aragtirmasi” baglikli doktora tezinin bir boliimiinden iiretilmistir. Bu makalenin etik kurul onay1
Firat Universitesi’nde, 31.03.2021 tarih, 08/2 say1 ve toplant1 numarast ile alinmustir.

2 Doktora Ogrencisi, Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiiisii, {letisim Bilimleri Anabilim Dali,
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Media Use and Participation Characteristics of University Students in the
21st Century Media Literacy Perspective

Abstract

The aim of this study is to examine the media literacy status of university students who
actively use new media, within the framework of media usage and participation
characteristics. The study aims to examine the transformation of the concept of media
literacy in the context of new media literacy, as well as to develop a perspective
compatible with today's conditions and to offer suggestions. The sample group of the
research consists of 379 students studying at Sirnak University. Personal Information
Form and the "New Media Literacy Scale" developed by Ko¢ and Barut (2016) were used
as data collection tools. Research data were analyzed by SPSS 25.0 program. In this study,
in which a high level result was obtained in the new media literacy general score averages,
significant differences were found in the new media literacy levels and sub dimensions in
terms of age, type of program and gender variables.

Keywords: Media literacy, new media literacy, media use, media participation.

GIRIS

Iletisim teknolojilerinin son yillarda hizla gelismesi ve yaygilasmasi
nedeniyle medyanin erigim alanlarinda meydana gelen artig, medya kullaniminin
giindelik pratiklere 6nemli 6l¢iide yerlesmesine ve dolayisiyla toplumsal ve
bireysel yasam iizerindeki etkisinin de artmasina neden olmaktadir. Bilgisayar
teknolojilerinin gelisimi ve ozellikle de internet kullanimin yayginlagsmasi ile
birlikte medya iletilerinin iiretimi ve aktariminin yani sira tiiketim bigiminde de
meydana gelen degisimler, geleneksel iletisim ve kitle iletisim bi¢imlerinde de
farkliliklar yaratmistir (Livingstone, 2002, s.17-22). Iletisim teknolojilerindeki
degisim ve doniisiim ile birlikte geleneksel medya araglarindan yeni medya
platformlaria gecis, iletisim siireglerine es zamanlilik ve aninda etkilesim
Ozelligi kazandirarak, bireylerin bu siirecteki rollerinde de bazi degisimler
meydana getirmistir. Zira geleneksel medya karsisinda alic1 ve tiiketici olarak
kabul edilen bireyler, yeni medya ortamlari sayesinde medya igeriklerinin
tireticisi konumuna gelmislerdir (Jenkins, 2008, s.19-23).

Ancak yeni medya iletilerinin {iretim ve dolasim Ozellikleri ile
kigisellestirme oOzelligi ve algoritmik yapisi, kisilerin kendi ilgi alanlar
kapsamina giren, kendi gorilis ve inanglarin1 destekleyen iceriklerle daha yogun
olarak etkilesimde bulunmalarina ve bunlara benzer igerikler iireterek farkli goriis
ve bilgilere kapali kalmalarina neden olmaktadir (Dahlgren, 2021). Algoritmik
yapidaki bu bilgi dolasiminin ise 6zellikle kamuoyu olusturma siirecinde ve
se¢menlerin siyasi tercihlerine iligkin faaliyetlerde 6nemli bir faktor haline
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geldigi de vurgulanmaktadir (Silveria, 2019, s.12-14).Bu baglamda g¢evirim igi
ortamlarda bakis acis1 gesitliligini artiran bir isleyisin yani sira birbirine benzer
diisiinen bireyleri karsit perspektiflerden yalitan ‘yanki odalar’’ veya ‘filtre
baloncuklari’ gibi yeni sorunlarin da giindeme geldigine isaret eden Sen ve
Tagdelen (2020), 6zellikle 2000°1i yillardan itibaren gelismeye baslayan ¢evirim
ici haberlerdeki artigla birlikte, sahte veya yanlis haberler, sdylentiler,
aldatmacalar ve siyasal yalanlar gibi iletisim formlarinin olusumuna dikkati
¢cekmektedir.

Dolayisiyla yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi ile birlikte yeniden
yapilanan medya ortamlarindaki bu isleyisin, bireyin nesnel gerceklik ile arasinda
perde olusturan bir etki yarattigini1 ve bu etki ile kontrolsiiz bir sekilde yayilan
iceriklerin, profesyonel yaymlar ile bireysel soylentiler arasindaki ayrimin
sinirlarini ortadan kaldirarak ¢ogu zaman birer haber kaynagina doniisebildigini
sOylemek miimkiindiir.

[letisim araglarinin yapisinda meydana gelen doniisiimler, bilgi ve haberin
iiretimine iliskin epistemik kosullarda ve dolayisiyla toplumsal bilginin ve
toplumsal gergekligin iiretim siireglerinde de degisimler yaratmistir (Carlson;
2020; Chambers, 2021; Nieminen, 2009; Nisi¢ ve Plavsi¢, 2014). Bu degisimler,
ayn1 zamanda iireten ve katilimer bireyler olarak izleyici ve kullanicilarin, bir
kamusal alan olan giiniimiiz medya ortamlarinda, dogru ile yanlis bilgiyi
birbirinden ayirt etmeye yonelik bir farkindalik ve sorumluluk kazanmalarini da
gerektirmektedir. Kamuoyunun dogru bir sekilde bilgilenmesine engel olabilecek
ve ¢oklu gerceklik alanlarina iligkin karmasik yapidaki igeriklerin ayn1 zamanda
sosyal gergeklige iligkin bir miicadele alani olmasi nedeni ile bu kosullarin bir
elestirel diisiinme becerisi ve bir farkindalik sorunu oldugunun da ortaya konmast
onemlidir (Kurt ve Kiirtim, 2010; McDougall, 2019; Petranova ve Hossova,
2015).

Giliniimiiz medya ortamlarinin isleyisine yonelik olarak bu agidan bir dizi
dogrulayici, onleyici ve diizenleyici mekanizma iizerinde durulmaktadir. Sosyal
aglarda paylasilan iletilerin kontroli ve o&zellikle de asilsiz igeriklerin
engellenmesinin teknik olarak miimkiin olmamasi, bilgi akismi diizenleyecek
kanun ve ek tedbirlerin yan sira platform saglayicilar tarafindan gelistirilen
giivenlik Onlemlerinin de yetersiz kalabilmesi gibi nedenlerle, sosyal aglarin
olumsuz etkilerine karg1 farkindalik gelistirmeye yonelik alternatif ¢oziim
onerileri tizerinde durulmaktadir. Bu agidan sivil toplumun etkinlestirilmesi ve
bir takim teyit mekanizmalarimin gelistirilmesinin yani1 sira bireylerin bu
iceriklerle ilgili farkindaliklarinin artirilmasina ydnelik medya okuryazarlig
caligmalar1 giderek Onem kazanmaktir (https://eavi.eu/). Zira bireylerin
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glinimiiziin dijital gelismeleriyle yenilenen, degisen ¢oklu medya mecralari ve
iiretimleri karsisinda ¢ok daha bilingli ve egitimli olmak zorunda oldugu kabul
edilmektedir (Karaduman, 2019; Syam ve Nurrahmi, 2020). Bu nedenle medya
ortamlarindaki yogun bilgi akisi ve igeriklere yonelik Oneyici, diizenleyici ve
farkindalik artirict mekanizmalarin birey odakli bir yaklasimla da ele alinmasi
gerektigi diisliniilmektedir. Nitekim iletisim teknolojilerinde yasanan hizli
degisim ve doniisiim, mevcut ¢dzliim yontemlerini bir sonraki asamada yetersiz
birakabilmektedir.

Bireylerin bilginin sorgulanmasi, dogru bilginin elde edilmesi ve yeniden
yapilanan medya ortamlarinda iiretici konumlarinin farkina vararak alternatif
icerikler {iretebilmesine yonelik katilimci bir kavrayis gelistirmeleri
saglanmalidir. Bu kavrayisa iliskin gerekliliklerin ise yalnizca dijital yeterlilikleri
iceren islevsel bir liretimin 6tesinde daha genis ve elestirel bir farkindalik sorunu
oldugunun ortaya konmasi da 6énemlidir (Alvermann ve Hagood 2000; Gainer,
2012; Kellner ve Share, 2005). Bu baglamda ger¢ege iliskin nesnel bilgiler
acisindan 6nemli bir engel olusturarak toplumsal alanda 6zellikle de daha geng
ve duyarli nesiller arasinda yanlis bilgilerin tetikleyicisi konumuna gelen yalan
igeriklerin yayilmasi, giiniimiiz dijital ortamlarinin en 6énemli dezavantajlarindan
birini olugturmakta ve medya okuryazarligint merkezi konuma alan akademik,
politik ve sosyal tartigmalara yol agmaktadir (Silveria ve Amaral, 2018; Akt.
Silveria, 2020).

Bu arasgtirmalarda dijital tiiketimin gilindelik yasama artan oranda
yayilmasi nedeniyle, elde edilen veriler agisindan belirli davranis 6zellikleri ve
kaliplara sahip olduklar ifade edilen geng¢ nesillere yonelik 6zel bir ilgi
olusmustur. (Silveria, 2020). Bunun yani sira internetin ortaya ¢ikist ve yeni
iletisim teknolojilerinin gelismesi sayesinde yeniden yapilanan medya
ortamlarinin yarattigi kosullarin, toplumsal alanda benzer bakis agisi, algl ve
davranig bigimlerini siniflandirmaya yonelik olarak ortaya atilan kusak teorileri
iizerinde de etkili oldugu gOrilmiistir. Bu c¢alismalarda kusak
siniflandirmalarinda baz alinan yil araliklari, goriislere gore farklilik gosterse de
ozellikle internetin ortaya ¢iktigi ve yaygin olarak kullanilmaya baslandigi
donemler Z kusag agisindan belirleyici bir 6zellik olarak kabul edilmis ve daha
onceki donemler arasinda ayrima gidilerek bundan onceki donem, belirli yil
araliklarina kadar Y kusagi olarak adlandirilmistir (Kirik ve Kdyiistii, 2018).

Geng yetiskinler tarafindan medya kullanimi ve haber tiiketimine iliskin
son aragtirmalar, dijital platformlarin ve ¢evrimici diinyanin, bu kusagin giinliik
yasaminda bir eglence kaynagi olmasinin yani sira topluma ve diinyaya iliskin
gelismeler acisindan bir bilgi kaynagir haline geldigini bildirmektedir
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(Amaral,vd., 2019). Ozellikle bu nedenle gen¢ kusak gruplarinda yer alan
bireylerin, medya iceriklerine yonelik olarak kendilerine sunulanin 6tesinde bir
perspektif gelistirebilmelerinin 6nemine dikkat cekilmektedir. Bu noktada
Silveria (2020), geng nesillerin medya iletilerini elestirel bir sekilde yorumlama
becerilerini gelistirmelerine ve medya ve oOzellikle de dijital platformlar
tarafindan sunulan diinya goriisliniin Gtesine gecen bir diinya bilinci
olusturmalarina yardimci olabilecek bir farkindalik araci olarak medya
okuryazarliginin énemine dikkati ¢ekmektedir. Medyanin, giiniimiiz kosullart
itibariyle, toplumsal alanin ve giindelik yasamin bir¢ok boyutunu giderek artan
diizeyde etkisi altina almis olmasi, etkin bir medya okuryazarligina yonelik
tartismalar1 da beraberinde getirmistir. Bu baglamda Alver (2006), medya
okuryazarliginin sadece egitim-6gretim faaliyetleri agisindan degil ayn1 zamanda
toplumsal diizeyde tartigilmasinin ve toplumsal alanin farkli baglamlari ile
birlikte degerlendirilmesinin 6nemine dikkati ¢ekmektedir.

Bu calisma, medya okuryazarligi kavraminin doniistimiind, farkli yas ve
kusak gruplarinin yani sira, 6grenim goriilen program tiirii agisindan farkli egitim
seviyelerine yonelik ¢esitlilik iceren ve ¢ogunlukla geng¢ yetigskin bireylerden
olusan iiniversite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin yan sira
medyayr kullanim aligkanliklart  ve katilm  ozellikleri c¢ercevesinde
karsilagtirmali olarak incelemeyi amaglamaktadir. “Yeni medya okuryazarligi”
baglaminda ayn1 zamanda giiniimiiz medya ortamlarindaki medya okuryazarligi
becerilerinin incelenmesine yonelik olan bu calisma, elde edilen bulgular
1s18inda, medya okuryazarhigi kavramimna ve uygulamalaria iliskin olarak
giiniimiiz kosullar1 ile uyumlu bir perspektif gelistirmeyi buna ydnelik 6neriler
sunmay1 amaglamaktadir.

Bu amagla c¢aligmada medya okuryazarligi diizeyleri, temel medya
okuryazarligi becerilerinin ve temel dijital yeterliliklerin yanmi sira {iretim ve
katilima iligkin algilara yonelik ¢esitli ifadeleri de igeren ve giiniimiiz kosullaria
uygun olan “yeni medya okuryazarli§1” baglaminda ele alinmistir. Yeni medya
okuryazarligin1 kavramsallastirmaya yonelik ¢aligmasinda Chen, Wu ve Wang
(2011), geleneksel medya okuryazarligi anlayisinin 6tesine gegen bir yaklagimla,
medyaya iligkin olarak “tiiketim okuryazarligindan iiretim okuryazarligina” ve
“fonksiyonel okuryazarliktan elestirel okuryazarliga” dogru olmasi1 gereken iki
farkli yonelimden olusan bir model sunmaktadir. Yeni medya okuryazarligini
kavramsallagtirmaya yonelik olan bu ¢alisma, Lin vd. (2013) tarafindan daha da
gelistirilmis ve kavrama iliskin olarak; “fonksiyonel tiiketim” (tiiketime iligkin
beceriler ve anlama), “elestirel tiikketim” (analiz ve degerlendirme), “fonksiyonel
iretim” (dagitim ve iiretim) ve “elestirel iiretim” (katilim ve yaratma) olmak
iizere dort boyut belirlenmistir.
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Bu calismada, yeni medya okuryazarligina yonelik olarak gelistirilmis bu
modelin temel alindig1 ve Ko¢ ve Barut (2106) tarafindan gelistirilen “yeni
medya okuryazarlik 6lgegi” kullanilmigtir. Medya okuryazarlhigi diizeyine iligskin
tespitin yan1 sira, medya iletilerinin fonksiyonel ve elestirel boyutta tiikketimine
ve liretimine doniik algilarin da degerlendirildigi bir veri toplama araci olarak
“yeni medya okuryazarlik 6l¢egi”, arastirma verilerinden elde edilen 6zelliklerin
iligkilendirilmesine ve algilara iliskin yorumlamalara da olanak saglamaktadir.
Boylelikle medya igeriklerinin elestirel boyutta sorgulanmasi, iiretime doniik
tutumlar, alternatif igeriklerin iretimi, tartisma ve etkilemeye doniik ifadeleri
kapsayan boyutlar ve ayn1 zamanda katilima iligkin algilarin degerlendirilmesi de
miimkiin olabilmektedir.

Nicel arastirma tasarimi ¢ergevesinde, anket teknigine ve betimsel analize
dayanan bu calismada, iiniversite Ogrencilerinin yeni medya okuryazarlik
diizeylerinin yani sira medya kullanim aligkanliklar1 ve katilim 6zelliklerinin
belirlenmesi  amaciyla, 2021-2022  egitim-6gretim  yilinda  Sirnak
Universitesi'nde okuyan 379 dgrenciye “kisisel bilgi formu” ve Kog ve Barut
(2016) tarafindan gelistirilen “yeni medya okuryazarlik Slgegi” uygulanmustir.
Boylelikle arastirmaya katilan 6grencilerin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin
yani sira fonksiyonel ve elestirel diizeyde incelenen alt boyutlar aracilifiyla,
medya igeriklerinin tiikketim ve iiretimine ve dolayistyla katilima doniik algilar
da tespit edilmeye calisilmistir.

Yeni Medya Okuryazarh@ Kavramina Genel Bir Bakis

Medyanin erigsim alanmin giderek genislemesi iletisim bilimciler,
pedagoglar ve egitim planlamacilarinin medyayi, c¢ocuklarmm ve genglerin
toplumsallagsma siirecinde tehlikeli bir unsur olarak gérmelerine ve bu yonde
gelisen bir denetim egili2zmi ile koruma amaghi pedagoji caligsmalart
gelistirmelerine neden olmustur (Alver, 2006). Bu baglamda medya
okuryazarligina yonelik calismalarin da giderek yayginlastigini sdylemek
miimkiindiir.

Birbiriyle oOrtiisme egiliminde olsa da egitim profesyonelleri ve
akademisyenler tarafindan ortaya atilan farkli medya okuryazarligi kavramlarina
iliskin diinya capinda net bir uzlasmaya varilamanustir (Oncel Taskiran, 2007,
S.103). 1992 yilinda diizenlenen Uluslararasi Medya Okuryazarligi Liderlik
Konferansi’nda tizerinde kismen uzlasmaya varilan bir takim gorisler
olusmustur. Medya okuryazarligina yonelik olarak diizenlenen bu konferansta
kabul goren tanima goére medya okuryazarligi analiz etme, degerlendirme ve
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mesajlarin iletimi yetenegini kapsamaktadir (www.medialit.org). Buradan
hareketle Aufderheide (1993), medya okuryazarhigini yazili, gorsel ve isitsel
ortamlardaki iletilere erisebilme, bu iletileri okuma ve anlamlandirma, bunun i¢in
gerekli yeterlige sahip olma ve medya iletisi iiretip iletme becerisi olarak
tanimlanmaktadir.

Dijital iletisim teknolojilerinin yayginlasmasi ile birlikte medya
okuryazarligina iligkin olarak bu kapsamda gelistirilecek olan perspektiflerin
diinya genelinde ¢agdas sdylemin de bir pargasi olduguna dikkati ¢eken Hobbs
(2011), bu dogrultuda 6zellikle Amerika Birlesik Devletleri ve Avrupa’da egitim
reformlar1 ve teknolojik degisimlere yonelik tartigmalarin medya okuryazarligini
da kapsadigina dikkati ¢ekmektedir. Gelisen teknoloji sayesinde g¢evirim igi
uygulamalarin sosyal alanda daha fazla katilimciya ulagmasi sonucunda bu
teknolojik arka plana karsi egitimciler ve politika yapicilar, “21. Yiizyil
becerileri” olarak ifade edilen ve bireylerin elestirel diislinme, is birligi, iletisim
ve bilgi okuryazarligini igeren bir takim becerileri gelistirmesi gerektigi
konusunda hem fikirdir (Ahn, 2009). Bu baglamda NAMLE (National
Association for Media Literacy Education) tarafindan yaymlanan temel ilkelerde
medya okuryazarligi egitiminin amaci, “ giiniimiiz diinyasinda her yastan bireyin
elestirel diigiiniirler, etkili iletisimciler ve aktif vatandaglar olmalar1 i¢in ihtiyag
duyulan sorgulama aligkanliklarini ve ifade becerilerini gelistirmelerine yardimci
olmak” seklinde ifade edilmistir (http://namle.net).

Dolayisiyla giiniimiizde dijital iletisim teknolojilerinin  giderek
yayginlagmasi, okuryazarlik ve medya okuryazarlik kavramlarini geleneksel
anlayiglara temel olusturan anlam ¢ergevesinden daha genis bir perspektifle ele
almay1 gerekli kilmigtir. Cervi, Paredes ve Tornero (2010), okuryazarligin,
okuma ve yazma gibi beceriler igeren klasik okuryazarliktan elektronik medyanin
gelisimi ile gorsel isitsel okuryazarliga, sonrasinda gelisen dijital olanaklarla
dijital okuryazarliga ve Web 2.0 ile internetin yayginlagsmasi sonucu da daha
kapsamli bir cerceveyi gerekli kilan yeni medya okuryazarligma evrilen
siireglerine isaret etmektedir. Bunun yani sira, medyanin giindelik yasama daha
fazla entegre olmasi ile birlikte medyanin toplumsal alandaki kapsayiciligi ve etki
alanindaki artis (Graber ve Mendoza, 2012), medya okuryazarligina yonelik
akademik tartigmayi, kavram yalnizca egitim 6gretime iliskin bir siire¢ olmasinin
Otesinde toplumsal alani kapsayan bir mekanizma olarak ele alan bir anlayisa da
kaydirmistir (Olmanson ve Falls, 2016). Bu baglamda medya okuryazarligina
yonelik egilimlerin genellikle ortaya ¢gikan yeni bir medya teknolojisinin yarattig
kaygidan kaynaklandigina isaret eden Lin, vd. (2013), asir1 korumaci
yaklasimdan uzaklagsarak medyanin biiyiik sosyo-kiiltiirel etkisinin kabul
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edilmesinin yeni medya okuryazarligimin gelisimi i¢in saglam bir temel
sunacagina isaret etmektedir.

Sonug olarak giiniimiiz medya igeriklerinin yapisinin yani sira {iretim ve
tilketim pratiklerinin, bilgi ve iletisim teknolojilerindeki yapisal degisim ve
doniisiimler ¢ercevesinde incelenmesi ve yeni medyanin, medya okuryazarligi ile
olan iliskisinin, bireylerin toplumsal alana iliskin farkindaliklari ¢ercevesinde ele
alinmasinin 6nemi gbz ardi edilmemelidir. Zira Kellner ve Share (2007) de
giiniimiizde medya ve tekno kiiltiiriin yeni bigimlerini ortaya ¢ikaran teknolojik
gelismeler ve degisimlerin, okuryazarlik kavramini daha genis perspektiften ele
almay1 gerekli kildigim ve 21. ylizyilda medya okuryazarliginin, demokratik
stireclere etkin katilim igin gerekli olan birgok okuryazarlik bi¢ciminden biri
olarak kargimiza ¢iktigina dikkati gekmistir.

Bu baglamda yeni medya ortamlarindaki katilimci davranig 6zellikleri ve
katilimer kiiltiiriin incelenmesi agisindan Chen, Wu ve Wang (2011) tarafindan
yeni medya okuryazarhiginin kavramsallastirilmasina yonelik olarak gelistirilen
baz1 agamalar aydinlatici bir ¢cergeve sunmaktadir. Bu arastirmacilar, yeni medya
okuryazarligina iligkin olarak daha oOnceki yillarda ortaya atilan geleneksel
okuryazarlik, gorsel-isitsel okuryazarlik, dijital okuryazarlik ve bilgi
okuryazarligi gibi farkl tiirdeki okuryazarliklar1 kapsayan bir gerceve cizerek,
ortaya attiklar1 yeni medya okuryazarligi anlayisini, “tiiketim okuryazarligindan
tiretim okuryazarligina” ve “fonksiyonel okuryazarliktan elestirel okuryazarliga”
dogru olmasi gereken iki farkli yonelim anlayisi ilizerine kurmuslardir. Bu
arastirmacilar, medya okuryazarligin1 geleneksel diisiince bigimlerinden yola
cikarak degerlendiren goriisleri, yeni medya okuryazarligi baglaminda ele
alinmasi gereken asil unsurlar1 gézden kagirarak yalnizca bilgi, bilgisayar ve
iletisim becerilerine odaklanmalar1 nedeniyle elestirmislerdir.

21. yiizy1l sartlarinin da gerektirdigi sekilde yeni medya okuryazarligina teknik
becerilerin yani sira sosyo Kkiiltiirel baglamlart da igeren bir anlayis ile
yaklasilmasi gerektigini vurgulayan Chen, Wu ve Wang (2011), giiniimiiz medya
okuryazarlig1 anlayisina temel olusturmasi gereken ve geleneksel yaklagimlarin
yonelmesi gereken anlayislari bazi eksenler gergevesinde tartismaktadir. Tlk
eksen, kitlenin tiiketici 6zellikler sergileyen konumundan firetici o6zellikleri
iceren diigiince yapis1 ve davranis Ozelliklerine yonelik bir medya okuryazarligi
gereksinimini ortaya koymaktadir. Diger eksende ise yeni medyanin yalnizca
teknik becerileri gerektiren bir alan olmadigina ve bu alandaki iceriklerin hem
iiretimi hem de tiiketiminde elestirel bir farkindaligin 6nemine dikkat ¢ekilerek
elestirel bir medya {ireticisi ve tiiketicisinin sosyal, Ekonomik, siyasal ve kiiltiirel
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baglamlara iliskin bir kavrayis gelistirmesi ve bu ortami kendi yararina
kullanabilmesinin gerekliligi tizerinde durulmustur.

Lin vd. (2013) ise yeni medya okuryazarligi ile ilgili olusturulan bu
kavramsal ¢er¢eveye dayanarak gelistirilmis bir model sunmuglardir. Gelistirilen
bu yeni modeli temel alan ¢alismalarda ise kavramin cesitli agsamalarina yonelik
olarak bazi alt boyutlar belirlenmistir. Barut ve Kog (2016), iyilestirilmis bu yeni
model c¢ergevesinde olusturulan dort alt boyuta deginmistir. Buna gore;
“fonksiyonel tiiketim”, medya iceriklerine erisim igin gerekli olan donanim ve
yazilim araglarini kullanma bilgi ve becerisine sahip olabilmeyi ve bu igeriklerin
anlamimi kavrayabilmekle ilgilidir. “Elestirel tiiketim” boyutu ise bireylerin
medya igeriklerini ekonomik, siyasi, kiiltilirel, sosyal vb. baglamlarda ¢éziimleme
ve degerlendirme yoluyla yorumlayabilme yetenegini ifade etmektedir.
Fonksiyonel iiretim boyutu, bireyin sosyal medyada bir hesap agabilmesi,
fikirlerini, diislincelerini veya baskalarindan edindigi bilgileri farkli
platformlarda paylasarak yayabilmesi ve resimlerinde slayt gdsterisi veya video
klip olusturabilmesi becerilerini ifade eder. Katilimci kiiltiir olusumunda medya
ortamlarina aktif katilabilmeyi, bagkalariyla isbirligi yapabilmeyi ve kisisel
girisimlerle sosyokiiltiirel degerler ve ideolojiler igeren Ozgiin {riinler
gelistirebilmeyi ifade eden ‘“elestirel {iretim” boyutu ise yeni medya
okuryazarliginin en kompleks ve en 6nemli becerilerini igermektedir.

Sonug olarak yeni medyanin geleneksel medyadan farkli, etkilesimli ve
coklu ortam bigimine sahip olmasi nedeniyle ¢ok sayida bilgiyi ayni1 anda
aktarabilmesi ve farkli iletisim boyutlarinin ayn1 anda gergeklesmesine olanak
saglamasi nedeniyle gliniimiiz medya okuryazarliginin, dijital yeterliliklerin yani
sira sorgulayici diisiince bigimini gerektiren elestirel diisiinmeye dayali bir
yeterlilik olarak kabul edilmesi gerektigi sdylenebilir (Binark ve Bek, 2007).
Medya okuryazarligini, kitle iletisim araglarindaki 6n yargilarin ve egilimlerin
belirlenmesinde 6nemli bir arag olarak kabul eden bu kavrayis, medya mesajlarini
dogru okuyan, bu mesajlar1 bilingli bir sekilde ¢ézlimleyen ve degerlendiren
bilingli bir kamuoyu olusturmay1 da amaglamaktadir (Karaman, 2016; Kurt ve
Kiiriim, 2010).

Elestirel Medya Okuryazarhg:

Aragtirmacilar, internetin yasamlarimiza entegre olmasi ile birlikte, temel
bilgisayar becerilerinin iizerinde yiikselen bilgi okuryazarliginin yani sira bilgiyi
isleme, degerlendirme analiz etme ve elestirmeye yonelik farkli okuryazarlik
Ozelliklerini gerektiren kosullarin olustuguna dikkati ¢ekmislerdir. Bu
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kavrayistan yola ¢ikan goriislerde yeni medya ortamlarindaki yogun veri ve bilgi
akis1 karsisinda bireylerin ¢ok yonlii becerilere sahip olmasi gerekliliginin yani
sira hizla gelisen medyanin degisen yapisini anlamaya yonelik bir bilincin elde
edilmesine dikkat c¢ekilmektedir. Bu baglamda medyanin ekonomi politik
yapisinin yani sira siyasal, kiiltiirel ve toplumsal alanla baglantili oldugu goz
oniinde bulundurularak elestirel bir medya okuryazarligi kavramini kullanmanin
onemi vurgulanmaktadir (Korkmaz, 2010, s.157).

Bu ortamlarin yalnizca goniillii olarak degil ayni1 zamanda kamusal ve 6zel
alanlarin gerektirdigi zorunlu kullanimlarin1 da iceren platformlar oldugu goz
onlinde bulunduruldugunda, kamusal alanin ve yeni iletisim teknolojilerinin
ekonomi-politik baglaminin yeniden tartisilmasi ve izleyicilerin 6nemliyi
Oonemsizden ayirt etmeye yonelik elestirel kapasitelerinin gelistirilmesi gerektigi
ifade edilmektedir (Kellner, 2015, Akt. Korkmaz, 2010: 158). Bu yaklagim
alternatif medya liretimini ve metin analizini sosyal baglami icerecek sekilde
genigletmeyi de icermektedir (Kellner ve Share, 2007). Bu baglamda medya
okuryazarliginin genis veya dar anlamda tanimlanabilecegini ifade eden
Livingstone, Couvering ve Thumim (2005), “Adult Media Literacy” baglikli
caligmalarinda terimleri biraz genisleterek, Ofcom’un medya okuryazarligini
“cesitli baglamlarda iletisim kurma, anlama ve olusturma yetenegi seklinde ifade
eden tanimina deginmislerdir. Zira bu genis kapsamli tanimda “erisim” miilkiyete
iligkin baglamlarla iligkilendirilmekte, “anlama” ise hem anlamay1 hem elestiriyi
icermekte, iiretme ise hem medya etkilesimi hem de medyanin bireyler tarafindan
iiretilmesini igermektedir.

Elestirel bir medya okuryazarligir “baskin okumalar”, “karsit okumalar”
veya “miizakereci okumalar” arasindaki bir miicadele alani olarak anlam
olusturma siireci icerisinde, medya ve bilgi baglantisin1 kesfetmeye doniik bir
perspektifle aktif olan izleyici kavramini desteklemektedir (Ang, 2002; Akt.
Kellner ve Share, 2007; Hall, 1980). Elestirel medya okuryazarliginin diger
kuramsal kdkenlerini ise Hall tarafindan ortaya atilan okuma big¢imlerinin yani
sira Habermas’in sistem ve yasam diinyas1 kavramlar1 iizerinde yiikselen
“Iletisimsel Eylem Kuram1” nda da bulmak miimkiindiir (Okuroglu, 2019; Sahin,
2011).

YONTEM

Bu aragtirmada, anket teknigi kullanilarak betimsel bir analiz yapilmstir.
Bir evren igerisinden secilen bir 6rneklem iizerinde yapilan bu arastirmalar,
gruptaki bireylerin bir olgu ve olayla ilgili olarak goriiglerinin, tutumlarinin ve
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algilariin alindigi, olgu ve olaylarin betimlenmeye calisildigi ve durum tespiti
yapmaya yarayan arastirmalardir (Creswell, 2017, s.155; Neumann, 2013, s.395;
Kiligh, 2019). Robson (2017, s.271), olcililerek betimlenmeye ¢alisilan bir
durumla ilgili kesin ve tarafsiz bir degerlendirmeye olanak saglayan bu tiir
arastirmalarin, bu yoniiyle, gercegi elde etmeye yonelik yiiksek bir getirisinin
olduguna dikkati gekmektedir. Tarama modeli olarak da bilinen ve anket, miilakat
(goriisme), gozlem ve test teknikleri ile bu aragtirmalar verilerin analizi ve
aciklanmasi suretiyle yorumlama, degerlendirme ve yeni durumlara uygulanacak
sekilde genellemelere varma gibi islemlere olanak saglamaktadir (Sen, 2010).

Anket tekniginde betimsel bir arastirma olan bu galigma kapsaminda
tiniversite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin 6l¢iilmesinin yani
sira medya kullanim aligkanliklar1 ve katilim 6zelliklerinin belirlenmesi amaciyla
2021-2022 egitim-6gretim y1linda Sirnak Universitesi’nde okuyan 379 6grenciye
Kog ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen “yeni medya okuryazarlik dlgegi”
uygulanmis ve asagidaki sorulara yanit aranmistir:

1-Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri nedir?

2-Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri hangi degiskenlerde anlamli
farklilik gostermektedir?

3-Ogrencilerin yeni medya okuryazarh@gmin alt boyutlar1 olan fonksiyonel
tiretim, fonksiyonel tiiketim, elestirel tiiketim ve elestirel iiretim boyutlarina
iligkin algilar1 arasinda bir farklilik var midir?

4-Ogrencilerin yeni medya okuryazarliginin alt boyutlar1 olan fonksiyonel
iiretim, fonksiyonel tiiketim, elestirel tiiketim ve elestirel iiretim boyutlarina
iligkin algilar1 hangi degiskenlerde anlamli farklilik gostermektedir?

5 -Ogrencilerin medya icerikleri ile ilgili olarak fonksiyonel ve elestirel boyutlara
iligkin “tiikketim” ve “iiretim” e doniik algilar1 arasinda bir farklilik var midir?

Arastirmanin Problemi, Varsayimlari ve Sinirhiliklari

Gilinlimiizde djjital iletisim teknolojilerinin gelisimi ile birlikte bilgiye
erisim alanlarimda meydana gelen artis ve bilginin etkilesimli olarak {iretimine
imkan sunan olanaklar, bireylerin kendilerini konumlandirdiklari toplumsal
bilginin dolayisiyla toplumsal gercegin de siirekli olarak degismesine,
yenilenmesine neden olmaktadir. Giiniimiiz kosullarinda medyanin, toplumsal
bilginin 6nemli bir kaynag1 haline gelmesi ve ayn1 zamanda toplumsal gerceklige
iligkin bir miicadele alan1 olmasi nedeniyle, bireylerin medya ortamlarindaki
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tiretici konumlarinin farkina varmalar1 ve bilingli birer katilimei olmalarinin
Onemi giderek artmaktadir.

Bu baglamda giiniimiiz kosullar1 cercevesinde ele alinacak bir medya
okuryazarlig1 yaklagiminda, temel medya okuryazarligi becerilerinin ve dijital
yeterliliklerinin yani sira bireylerin medya ortamlarinda sergiledikleri iiretim,
elestirel iiretim ve aktif katilima doniik alg1 ve tutumlarinin da degerlendirilmesi
gerekmektedir. Bu kavrayis, aragtirmanin temel problemini olusturmaktadir. Bu
acidan yeni medya okuryazarligi, geleneksel medya okuryazarliinda medya
iletilerinin algilanmasi, ayird edilmesi ve tiiketimine odaklanan yaklagimin
Otesinde, bireylerin iiretici rollerine de odaklanmakta ve dolayisiyla yeni medya
ortamlarinda medya okuryazarligi baglaminda katilim ve yaratmaya iligkin
Oonemli argiimanlar sunmaktadir. Calisma, bireylerin yeni medya platformlarini
yogun olarak kullanmasina ve tiiketime doniik bazi temel dijital yeterlilikleri
edinmis olmalarina ragmen iiretime ve katilima doniik algilarinda simirliliklar
olabilecegi varsayimindan yola ¢ikmistir. Bu amacla bireylerin tiiketime ve
iiretime dontik algilarin1 fonksiyonel ve elestirel boyutta ele alan yeni medya
okuryazarligi kavramsallagtirmasindan yola gikilmustir.

Bu c¢alisma kapsamina, yeni medyay1 aktif olarak kullanan geng¢ kusak
grubunun medya okuryazarlik diizeyleri baglaminda medya kullanim ve katilim
ozelliklerinin incelenmesi amaciyla, Sirnak Universitesi’nde okuyan dgrenciler
dahil edilmistir. Arastirmanin smurliligi, iniversite Ogrencilerine yonelik
olmasidir. Ancak yeni medya platformlarint aktif olarak kullanan geng¢ kusak
grubunu temsilen, 6zellikle cep telefonu kullanma yaginin diistiigli de goz 6niinde
bulunduruldugunda, ortadgretim Ogrencilerinin de arastirma kapsamina dahil
edildigi benzer bir calisma gerceklestirilebilir. Ayrica yeni medyanin aktif
kullanimina olanak saglayan imkanlari, gelir diizeyi ile de iliskilendirilmesi
bakimindan benzer bir ¢calismada demografik bilgiler alanina, ailelerin gelir
seviyesini belirlemeye yonelik bir degisken eklenebilir. Bunun yani sira geng
yetiskin grubu temsilen cesitli kesimlere mensup katilimcilarla ya da farkh
iiniversitelerde benzer bir ¢calisma gerceklestirilebilir.

Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini, Sirnak Universitesi’nde 2021-2022 egitim-6gretim
yilinda 6grenim goéren toplam 4788 dgrenci olusturmaktadir. Bu evren 6n lisans,
lisans ve lisansistii programlar seklinde 3 ayri tabakaya ayrilmis ve her
programm ana kiitlede temsil ettigi yiizde oranmna gore orantili tabakali
ornekleme yontemi kullanilmustir.
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Kisilerin tasidigi belirli 6zelliklere gore evreni gruplara ya da katmanlara
ayirmay1 gerektiren bu Orneklemede Orneklem icin segilen gruplarin sayisi,
evrendeki goreceli sayiy1 yansitir (Robson, 207, s.314). Bireyler, evrenden
rastgele secildiginde evrendeki karakteristiklerin oranlari, 6rneklemede de ayni
olabilecegi gibi bu oranlar farkli da olabilir ancak tabakalastirma, bu konuda
temsil durumunu gilivenceye alan bir yontem olarak karsimiza ¢ikabilmektedir
(Creswell, 2017, s.159). Benzer sekilde Robson (2017, s.315) , orneklem
teorisinde tabakali Orneklemenin basit seckisiz Orneklemeden daha etkili
olabilecegine dikkati ¢ekerek tabakli drneklemlerde elde edilen ortalamalarin
evrenin ortalamasina daha yakin olabileceginden sz etmektedir. Orneklem
biiyiikligii Krejcie ve Morgan formiilii ile hesaplanmistir. Bu evren igin %95
giiven araliginda, + %5 ornekleme hatasi ile anketin 4000 kisi ile 5000 kisi
sayisina sahip bir evren biyiikligii i¢in Ongorillen mevcuda uyulmaya
caligilmistir (Krejcie and Morgan 1970, s.607-610). Bu kapsamda her tabaka igin
ulasilmast gereken minimum Orneklem sayisi ise ongoriilen toplam 6rneklem
sayist kapsaminda, her tabakanin temsil ettigi program dahilinde yer alan 6grenci
sayisinin ana kiitlede temsil ettigi ylizde oranina gore ele alinmig ve toplam 379
adet kullanilabilir anket degerlendirme kapsamina alinmustir.

Veri Toplama Araclar

Aragtirmada “kisisel bilgi formu” ve “yeni medya okuryazarlik
dlcegi’nden olusan anket formu kullamlmustir. Ogrencilerin demografik bilgileri
ve medya kullanim aligkanliklarina yonelik olarak kullanilan kisisel bilgi formu
aragtirmacilar tarafindan hazirlanmigtir. Yeni medya okuryazarlik diizeylerinin
Olciilmesi amaciyla da Kog ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen ve 35 ifade ve
Fonksiyonel Tiiketim (FT), Elestirel Tiiketim (ET), Fonksiyonel Uretim (FU),
Elestirel iiretim (EU) olmak iizere 4 boyuttan olusan “yeni medya okuryazarlik
0lcegi” kullanilmistir.

Mevcut  oOlgek, 5°li  likert tipinde (5=Kesinlikle Katiliyorum,
4=Katiliyorum, 3=Kararsizim, 2=Katilmiyorum, 1=Kesinlikle Katilmiyorum)
puanlanmaktadir. Her bir boyut/faktor i¢in ilgili maddelerin toplamindan
faktor/boyut puani hesaplanir. Ayrica tiim maddelerin toplamindan dlgek puant
da hesaplanabilir Katilimcilarin 6lgekten almis olduklari toplam puanin artmasi
yeni medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugunu gostermektedir.
Giivenirlik katsayis1 (Cronbach’s Alpha) degeri ise “0.97” olarak Fonksiyonel
tiikketim (FT) igin 0.90, Elestirel tiiketim (ET) icin 0.93, Fonksiyonel iiretim (FU)
icin 0.88 ve Elestirel iiretim (EU) i¢in 0.92dir.Elde edilen bu katsayiya baglh
olarak 0l¢egin giivenilirligi su sekilde yorumlanir; 0.00<alfa<0.40 ise Olgek
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giivenilir  degildir, 0.40<alfa<0.60 ise Olcegin giivenilirligi dusiiktiir,
0.60<alfa<0.80 ise dl¢ek oldukea giivenilirdir, 0.80<alfa<1.00 ise 6l¢ek yiiksek
derecede giivenilirdir (Kalayci, 2010). Dolayisiyla gilivenirlik degerlerinin
yiiksek oldugu belirtilebilir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Kisisel Bilgi Formu ve Yeni Medya Okuryazarlik Olgeginin kullanildig1
ve yiiz yiize uygulanan anket uygulamasi sonucunda toplamda 385 6grenciden
doniis alimmis ve kullanilabilir 379 adet anket degerlendirmeye alinmustir.

Arastirma verileri SPSS 25 programinda analiz edilmistir. Verilerin
degerlendirilmesi siirecinde tanimlayici istatistiksel yontemler olarak say1, yiizde,
ortalama, standart sapma kullanilmigtir. Hipotez testlerinin uygulanmasinda
normal dagilim varsayimlari dikkate alinmistir. Veri analizi 6ncesinde parametrik
test yontemlerine uygunlugunu belirlemek amaciyla normallik analizi
yapilmigtir. Arastirma degiskenlerinin analizinde parametrik ve non parametrik
testler kullanilmistir. Bu baglamda iki bagimsiz grup arasinda niceliksel siirekli
verilerin karsilastirilmasinda t-testi, ikiden fazla bagimsiz gruplar i¢in ise Tek
Yonlii (Oneway) Anova testi veya Kruskal Wallis Testi kullanilmigtir. Anlamli
farkliliklarin kaynagina iligkin olarak Anova testi sonrasinda post-hoc analizi
olarak Bonferroni testi kullanilmig olup Kruskal Wallis Testi sonrasinda ortaya
¢ikan anlaml farkliliklarda ise Bonferroni diizeltmesi yapilmustir.

BULGULAR VE YORUMLAR

Bu boliimde arastirmaya katilan d6grencilere iliskin veri analiz sonucunda
elde edilen bulgular degerlendirilmistir. Toplanan veriler dogrultusunda
ogrencilerin demografik 6zelliklerinden; yas ve cinsiyet bilgilerinin yani sira
program tiirine iliskin &zellikleri ve medya kullanim aligkanliklarina iligkin
degerlendirmeler Tablo 1’ de gosterilmistir.

Ogrenciler yas degiskenine gore %57,3’l si 21 yas altt (Z kusagr) ,
%42,7’si 21 yas ve Ustii yas araliginda (Y kusagl) bulunmaktadir. Yas

degiskenine gore Orneklem grubunda Z Kusagi 6grenci sayisiin Y Kusagi
Ogrenci sayisina oranla daha fazla oldugu goriilmektedir.

Ogrenciler cinsiyet degiskenine gore %55,9’u kadin, %44,1’i erkek olarak
dagilim gostermektedir.

[1165]



Leyla UCAR

Ogrenciler 6grenim goriilen program tiiriine gére %41,2’si Onlisans,
%42,2’si lisans, %16,6°s1 lisansiistii olarak dagilim gostermektedir.

Tablo 1
Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular
Tablolar Gruplar Frekans (n) Yiizde (%)
Yas 21 yas ve alt1 217 57,3
21 -41 yas 162 42,7
Cinsiyet Kadin 212 55,9
Erkek 167 44,1
Onlisans 156 41,2
Program Lisans 160 422
Lisanstuistii 63 16,6
Sosyal Medya Uygulamalari 246 64,8
Televizyon ve Radyo 65 17,2
Internet Siteleri 11 2,9
En Sik Kullanilan Gazete ve Dergi 15 4
Medya Araci Diger 42 111
Diger bireylerle etkilesim 95 25,1
Medyay1 Kullanma Bos zamani degerlendirmek/eglenmek 107 28,2
Amaci Giindemi takip etmek 150 395
Aligveris yapmak 12 3,2
Diger 15 4
1-2 saat 134 354
3-5 saat 193 50,9
Medyay: Kullanma 6-8 saat 43 11,3
Stiresi (Giinliik) 8 saatten fazla 9 2,4
Toplam 379 100

Ogrencilerin en sik kullandiklari medya araci bilgileri incelendiginde
ogrencilerin %64,9’u sosyal medya uygulamalari, %17,2’si televizyon ve radyo,
%2,9’u internet siteleri, %4,0’1 gazete ve dergi, %11 ise diger olarak dagilim
gostermektedir. Veriler incelendiginde dgrencilerin sosyal medya uygulamalarini
diger seceneklere oranla daha fazla kullandig1 gdze ¢arpmaktadir. Internet siteleri
kullanim orani da bu bulguya eklendiginde 6grencilerin yeni medyay1 geleneksel
medya ya oranla daha fazla kullandiklar1 sdylenebilir. Bu veri, arastirmamizin
varsayimmint olusturan temel goriisii de destekler niteliktedir. Zira galisma,
bireylerin glinlimiizde yeni medyay1 yogun olarak kullandiklar1 goriisiinden yol
cikmaktadir.

Ogrenciler medyay: kullamim amaglara gore %39,6’s1 giindemi takip
etmek, %25,1’1 diger bireylerle etkilesim kurmak, %28,2’si bos zamani
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degerlendirmek/eglenmek, %3,2’si aligveris yapmak ve %2,5’1 diger olarak
dagilim gostermektedir. Medyay1 kullanma amacina gore ise 6grenciler, medyay1
en fazla giindemi takip etmek, bos zamani1 degerlendirmek ve diger bireylerle
etkilesimde bulunmak i¢in kullandiklarini belirtmistir.

Dolayisiyla en sik kullanilan medya aract ve medyay1 kullanim amaglarina
iliskin dagilimlarin birbirini destekler nitelikte oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Zira yeni medyanin zaman ve mekan kisitlamasim asan alt yapisma iliskin
ozellikleri glindeme iligskin bilgilerin takip edilmesi noktasinda destekleyici
niteliktedir. Bunun yani sira yeni medya platformlarinin, gorsel ve isitsel
mesajlarin aninda aktarimi ve etkilesime olanak sunan alt yapisi nedeniyle, diger
bireylerle etkilesimde siklikla tercih edildigini de séylemek miimkiindiir.

Ogrenciler medyay1 giinliik olarak kullandiklar1 ortalama siireye gore
%35,4’1 1-2 saat; %50,9’u 3-5 saat; %11,3’1 6-8 saat, %2,4’1 8 saatten fazla
olarak dagilim gostermistir.

Ogrencilerin medya ortamlarinda giinliik olarak gecirdikleri ortalama
siireye bakildiginda ise yarisindan fazlasinin, giinliik olarak 3 ile 5 saat arasinda
ortalama bir siireyi medya ortamlarinda gegirdikleri goriilmektedir. Bu da
giindelik yasamda Onemli bir siirenin yeni medya ortamlarinda gegirildigini
gozler Oniine sermektedir. Bu siirenin bir dnceki verilerleiligkilendirilerek,
agirlikliolarak giindemi takip etmek ve diger bireylerle etkilesim amaci ile
kullanilmis olabilecegi géz oniinde bulunduruldugunda, giiniimiizde medyanin
giindelik yasam deneyimleri ve yliz yiize iletisim disinda kalan alanlara iligkin
onemli bir bilgi kaynagi olabilecegini sdylemek miimkiindiir.

Tablo 2
Yeni Medya Okuryazarligi Puan Ortalamalari
N Ort Ss Min. Max. Alfa
Yeni Medya Okuryazarlik 379 3,62 0,82 1,09 5,00 0,972
Fonksiyonel Tiiketim 379 3,67 0,91 1,14 5,00 0,905
Elestirel Tiiketim 379 3,75 0,87 1,00 5,00 0,937
Fonksiyonel Uretim 379 3,62 0,90 1,00 5,00 0,885
Elestirel Uretim 379 3,44 0,92 1,00 500 0,926

Tablo 2°de Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri 3,62+0,82
olarak saptanmustir.
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Medya okuryazarlik ifadeleri 5'li likert 6lgegindeki (Min=1; Maks=5) puan
degerlerinin genel olarak yiiksek oldugu goriilmektedir. Ogrencilerin medya
okuryazarlik dlgcek puanlar1 1,09 -- 5,00 araliginda ortalama 3,62+0,82 olarak,
fonksiyonel tiiketim puanlart 1,14-5,00 araliginda ortalama 3,67+0,91 olarak,
elestirel tiiketim puanlart 1,00-5,00 araliginda ortalama 3,75+0,87 olarak,
fonksiyonel iiretim puanlari 1,00-5,00 araliginda ortalama 3,62+0,90 olarak,
elestirel Uretim puanlart 1,00-5,00 araliginda ortalama 3,444+0,92 olarak
bulunmustur.

Sonuglar alt boyutlar agisindan incelendiginde ise iiretime doniik algilarin
tiiketime doniik algilara oranla daha diisiik bir diizeyde oldugu goriilmektedir.
Bunun yani sira “elestirel liretim” e iliskin alt boyut sonuglarinin diger alt
boyutlardan diisiik bir diizeyde oldugu dikkati cekmektedir. Bu agidan iiretim ve
elestire liretime doniik boyutlarin katilim ve yaratmaya iligskin gostergelere olan
iligkisi dikkate alindiginda, sonucglarin, dgrencilerin aktif katilim ve alternatif
icerik iretimine yonelik algilarinda simirliliklar olabilecegini  gosterdigi
sOylenebilir.

Tablo 3 ile Tablo 6 arasinda 6grencilerin sahip oldugu medya okuryazarlik
diizeylerinin demografik &zelliklerine (yas, cinsiyet, program) gore ortalamalari
gosterilmistir.

Tablo 3 te yas araliklar1 Z kusagi grubunu 2000 yili sonrasini baz alan
goriise gore (Daqar, vd. 2020; Jones, vd. 2007; Ozkan ve Yilmaz, 2015); Tablo 4
de ise yas araliklar1 Z kusagi grubunu 1995-2012 yillar1 arasinda kabul eden
goriise (Schorer, 2008; Singh ve Dangmei, 2016; Hampton ve Keys, 2016) gore
yorumlanmustir.

Tablo 3
Yeni Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Yasa Gore Ortalamalari (Z kusagi 2000
yil1 ve sonrasi, Y kusagi 1980-1999)

Grup N Ort Ss t p

. 21 ve alt1 217 3,53 0,83 -2,483  0,013*
Yeni Medya Okuryazarlik 22-41 yas 162 3.74 0.80

Fonksivonel Tiiketim 21 ve alt1 217 3,58 0,9 -2,123  0,034*
Y 22-41yas 162 3,78 0,91

. L 21 ve alt1 217 3,66 0,88 -2,322  0,021*
Elestirel Tiiketim 22-41 yas 162 3.87 0.86

Fonksivonel Uretim 21 ve alt1 217 3,51 0,9 -2,819  0,005*
Y 22-41yas 162 3,77 0,89

Elestirel Uretim 21 ve alt1 217 3,36 0,95 -1,959 0,055
i 22-41yag 162 3,55 0,86
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Bu simiflamada 6grencilerin yeni medya okuryazarlik diizeylerinde yas
degiskeni acisindan anlamli bir farkliga rastlanmistir (p<0,05). Buna gore yeni
medya okuryazarlik diizeyinin 22-41 yas arast grupta (Y kusagi) daha yiiksek
oldugu goriilmektedir.

Ogrencilerin fonksiyonel tiiketim, elestirel tiiketim ve fonksiyonel iiretim
ortalamalar1 da, yas degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
gostermektedir (p<0.05). 21 yas ve Ustiindeki bireylerin yeni medya okuryazarlik
fonksiyonel tiiketim, elestirel tiiketim, fonksiyonel {iretim diizeylerinin 21 ve alt1
yas grubu katilimcilarina gére daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Ancak elestirel
tiretim diizeylerinin katilimecilarin yaglaria gore farklilik gostermedigi tespit
edilmistir (p>0,05).

Tablo 4

Yeni Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Yasa Gore Ortalamalar (Z kusagi 1995-
2012, Y kusagi 1980-1994)

Grup n Oort Ss t p

Yeni Medya Okuryazarlik 26vealn 309 356 084 -3.269 0,001*
27-41 yas 70 391 068

Fonksiyonel Tiiketim 26 ve alti 309 361 0,92 -2,623 0,009*
27-41 yas 70 393 086

Elestirel Tiiketim 26 ve alti 309 369 089 -308L 0,002*
27-41 yas 70 404 072

Fonksiyonel Uretim 26 ve alti 309 356 091 -301 0,003*
27-41 yas 70 391 0,79

Elestirel Uretim 26vealn 309 337 094 -3,099 0,002*

27-41 yas 70 3,75 0,76

Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik, fonksiyonel tiiketim, elestirel
tiketim fonksiyonel iiretim, elestirel iiretim diizeyleri yas degiskenine gore
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik gostermektedir (p<<0.05). 26 yas ve iistii
katilimcilarin medya okuryazarlik, fonksiyonel tiiketim, elestirel tiiketim,
fonksiyonel iiretim, elestirel {iretim diizeylerinin 26 yas altindaki katilimcilara
gore daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Tablo 3 ve Tablo 4 ayr ayr1 incelendiginde, Z ve Y kusagina iliskin her iki
simiflandirmada da Y kusagina iliskin verilerin hem yeni medya okuryazarlik
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diizeyleri hem de alt boyutlara iliskin diizeyler agisindan genel olarak Z kusagina
oranla daha yiiksek bir sonucu ortaya koymus oldugu goriilmektedir.

Tablo 5
Yeni Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Cinsiyete Gore Ortalamalari
Grup N Ort Ss t p
Yeni Medya Kadin 212 353 0,82 -2,509 0,013*
Okuryazarlik Erkek 167 3,74 0,81

Fonksiyonel Tiiketim Kadin 212 359 0,88 -1,845 0,066
Erkek 167 3,77 0,94

Elestirel Tiiketim Kadin 212 3,66 087 -2,222 0,027*
Erkek 167 3,86 0,87

Fonksiyonel Uretim Kadin 212 350 0,92 -3,084 0,002*
Erkek 167 3,78 0,85

Elestirel Uretim Kadn 212 335 0,91 -2,128 0,034*

Erkek 167 3,55 0,92

Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri, fonksiyonel iiretim
diizeyleri, elestirel iiretim ve elestirel tiiketim diizeyleri cinsiyet degiskenine gore
istatistiksel olarak anlamli bir farklihlk gostermektedir (p<0.05). Erkek
Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri, fonksiyonel iiretim diizeyleri,
elestirel tretim ve elestirel tiiketim diizeylerinin kadin 6grencilere gore daha
yiiksek oldugu goriilmektedir. Ogrencilerin cinsiyet degiskenine gore
fonksiyonel tiiketim diizeyleri arasinda ise istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmamaktadir (p>0,05).

Tablo 6
Yeni Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Program Tiiriine Gore Ortalamalari
Grup N Ort Ss F
Yeni Medya Okuryazarlik  Onlisans 156 3,43 0,89 11,84 0,000*
Lisans 160 3,65 0,78
Lisansiisti 63 4,01 0,59
Fonksiyonel Tiiketim Onlisans 156 3,47 0,94 10,718  0,000*
Lisans 160 3,70 0,90
Lisanststi 63 4,08 0,73
Elestirel Tiikketim Onlisans 156 3,56 0,96 11,648  0,000*
Lisans 160 3,78 0,81
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Lisanstistii 63 4,16 0,63

Fonksiyonel Uretim Onlisans 156 3,42 0,96 10,900  0,000*
Lisans 160 3,67 0,85
Lisansiistii 63 4,02 0,72

Elestirel Uretim Onlisans 156 3,28 0,99 6,831  0,000*
Lisans 160 3,47 0,88
Lisansiistic 63 3,77 0,72

Ogrenim goriilen program tiirline gore yeni medya okuryazarlik diizeyleri,
fonksiyonel tiiketim diizeyleri, elestirel tiiketim diizeyleri, fonksiyonel {iretim
diizeyleri ve elestirel iiretim diizeyleri istatistiksel olarak anlamli farklilik
gostermektedir (p<0.05).

Buna gore lisansiistii programlarda 6grenim géren 6grencilerin yeni medya
okuryazarlik diizeylerinin lisans programlarinda 6grenim goren 6grenciler ve
Onlisans Ogrencilerine oranla daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Lisans
diizeyinde 6grenim goren Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin de
on lisans diizeyindeki 6grencilere oranla daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Ayrica bu degiskende tiim alt boyutlar agisindan da anlaml bir farkliliga
rastlanmigtir. Buna gore, lisansiistii programlarda 6grenim goéren 6grencilerin
fonksiyonel {iretim diizeylerinin egitim diizeyi lisans ve Onlisans olan
Ogrencilerin gore; egitim diizeyi lisans olan Ogrencilerin de Onlisans olan
Ogrencilere gore daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Lisansiistii programlarda
Ogrenim goren dgrencilerin elestirel tiiketim ve fonksiyonel tiikketim diizeylerinin
egitim diizeyi Onlisans ve lisans olan &grencilerin gore daha yiiksek oldugu
goriilmektedir. Lisansiistii programlarda 6grenim goren &grencilerin elestirel
iiretim diizeylerinin ise egitim diizeyi 6nlisans olan 6grencilere gore daha yiiksek
oldugu goriilmektedir.

TARTISMA, SONUC VE ONERILER

Giiniimiizde medyanin giindelik yagamin hemen hemen her alanina entegre
olmasi, medyay1 toplumsal yasama iliskin gecekligin iiretildigi énemli bir alan
haline getirmistir. Kellner ve Share (2007), yirmi birinci yiizyilin medyaya
doygun bu ortaminda, medyanin egitici yoniiniin daha fazla dikkate alinmasi
gerektigini ifade etmektedir. Ozellikle de geng kusaklar1 olusturan bireylerin
sosyallesme ve toplumsal kosullanma siireglerinde medya ile olan
etkilesimlerinin 6nemi gbdz Onilinde bulunduruldugunda, medya ile ilgili
pedagojik yaklagimlarin da gelistirilmesi gerektigi disiiniilmektedir (McArthur,
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2016). Bu acgidan ele alindiginda dijital teknolojiler aracilig ile siirekli olarak
yenilenen ve yeniden yapilanan medya ortamlarinda bireylerin, bilginin
dogrulugunu sorgulayan, dogru bilgiyi yanlis olandan ayrit edebilen, medya
iletilerine karsi elestirel bir farkindalik ve biling gelistirebilen bir medya
okuryazar oOzelligi kazanmalari, dolayisiyla medya ve toplum iliskisini
kavrayarak daha genis baglamlara iliskin farkindalik gelistirmeleri gerektigi
sOylenebilir.

Katilimcilarin medya okuryazarlik durumlarini giiniimiiz sartlarina uygun
olarak yeni medya okuryazarligi baglaminda degerlendiren bu arastirma
sonucunda “yeni medya okuryazarlig1i” genel puan ortalamalarinda “yiiksek”
diizeyde bir sonug elde edilmistir. ““Yeni medya okuryazarlig1” diizeylerinde yas,
cinsiyet ve Ogrenim goriilen program tiirii degiskenleri agisindan anlamli
farkliliklara rastlanmigtir. Bunun yani sira yeni medya okuryazarligimin alt
boyutlarinda da istatistiksel olarak anlamli farkliliklara rastlanmigtir. Arastirma
sonucunda “yeni medya okuryazarlig1” genel puan ortalamalarinda “yiiksek”
diizeyde bir sonucun elde edilmesine ragmen fonksiyonel ve elestirel diizeylere
iligkin boyutlarda “iiretim” e doniik algilarin, “tiiketim” e doniik algilara oranla
daha diisiik diizeyde oldugu belirlenmistir. Bunun yani sira ¢alismadan elde
edilen bulgular, genel ortalama acisindan ele alindiginda “elestirel iiretim”
boyutuna iligkin diizeylerin yeni medya okuryazarligimin diger alt boyutlarindan
daha diisiik oldugunu ortaya koymustur.

Arastirmadan elde edilen bu bulgular; 6grencilerin kendilerine iliskin
olarak, medya ortamlarinda tiretken ve katilimci olduklar1 yoniinde bir algiya
sahip olmalarina ragmen, aktif katilm ve yaratma gostergelerinin 6nemli
bilesenleri olan “Uretim” algilart ve “elestirel iiretim”eyonelik boyutlarinda
sinirliliklar oldugunu gostermektedir. Bu sonuglar, medya tiiketicisi bu grubun,
tiretici konumlarinin sorgulanmasini ve elestirel diisiinme boyutunda aktif katilim
ozelliklerini etkileyebilecek toplumsal faktorlerin yani sira katilimeilikla ilgili
olarak kamuoyunun olusumu ve demokratik egilimler gibi unsurlara iliskin
siiregleri etkileyen farkli baglamlar iizerinde tartismayi gerektirebilir (Barut
Tugtekin ve Kog, 2019; Kahne ve Bowyer, 2019; Kahne, Lee ve Feezell, 2012;
Kellner ve Share, 2007; Oktay, 2014; Okuroglu, 2016; Sezen, 2010). Zira
literatiirde de yeni medya ortamlarimi katilim kiiltiiriine yonelik 6nemli bir firsat
olarak ele alan goriislere ragmen (Jenkins, 2008, s.20-21) bu katilimciligin
niteliginin sorgulandig1 goriislerin de yer aldigi bilinmektedir (Fuchs, 2014, 5.76-
96).

Dolayisiyla bulgular, medya okuryazarligini toplumsal alan ile iliskili
olarak ele almay1 gerektiren elestirel bir kavrayisin gerekliligini ortaya
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koyabilmektedir. Bireylerin medya ortamlarinda katilimc1 olmalar1 ve iretici
konumuna sahip olabilmeleri, giiniimiiz toplumsal kosullarini yaratan unsurlari
kavrayan ve analiz edebilen elestirel bir kavrayis gelistirebilmeleri ile
mimkiindiir. Gilinlimiiz medya iletilerinin iretim ve dolasim kosullarinin
gerektirdigi bu 6zellikler, ayn1 zamanda medya okuryazarligina iliskin korumaci
yaklasgimin ya da yalmizca dijital yeterlilikleri 6nceleyen yaklagimlarin da
oOtesinde elestirel bir kavrayigin sergilenmesini zorunlu kilmaktadir. Bu baglamda
medya okuryazarligi ile iligkili olarak elestirel diisiinme aligkanliklarinin yani sira
elestirel medya okuryazarligi becerilerinin gelistirilmesi gerektigini savunan
goriislerin bu yaklagimi ortaya koydugu gorilmektedir (Alver, 2006; Binark ve
Bek, Bostanci, 2019; 2007; Garcia, Seglem ve Share, 2013; Kellner ve Share,
2007; Oncel Taskiran, 2007; Sahin, 2011).

Literatiirde kusaklarin belirlenmesinde 6nemli bir 6l¢iit oldugu var sayilan
dogum yillarina iligkin kategorilerin, &zellikle internet ve dijital iletisim
teknolojilerinin gelisimi ile birlikte, Z kusagi agisindan belirgin bir tartisma
konusu oldugu dikkati ¢ekmektedir. Bu acidan ¢alismada Z kusagi grubu igin
onemli bir potansiyel barindirdig1 diisiiniilen bu katilimci gruba iligkin farkli
goriisler baz alinarak yas degiskeninde iki farkli siniflandirma yapilmustir.

Arastirmada medya okuryazarligr diizeyleri yas degiskenine gore
yorumlandiginda, 7Z kusagi grubunu birinci goriise gore (1995-2012 yillar
arasinda doganlar) yorumlayan kategori (Schorer, 2008; Singh ve Dangmei,
2016; Hampton ve Keys, 2016) acisindan Z kusagi ve Y kusagi olarak ayirdigimiz
gruplarda yeni medya okuryazarlik diizeylerinin yani sira alt boyutlarda da
anlamli farkliliklara rastlanmistir. Buna gore Y kusagi kategorisinde yer alan
grubun yeni medya okuryazarlik diizeyinin yani sira diger alt boyutlara iliskin
alg1 diizeylerinin Z kusagi grubundan daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Z
kusaginmi ikinci goriise gore (2000 yili ve sonrasinda doganlar) yorumlayan
kategori agisindan da (Daqar vd. ,2020; Jones, Jo ve Martin, 2007; Ozkan ve
Yilmaz, 2015) yeni medya okuryazarlik diizeylerinin yani sira tiim alt boyutlarda
anlamli farkliliga rastlanmistir. Bu siniflamaya gore kategorize edilen Y kusagi
katilimer grubunun medya okuryazarlik diizeyinin yani sira diger alt boyutlara
iligkin alg1 diizeylerinin de Z kusagt grubundan daha yiiksek oldugu
goriilmektedir.

Kusak teorilerinde internetin ortaya ¢ikisi ve dijital iletisim teknolojilerinin
yayginlagsmasi gibi teknolojik ve toplumsal degisimlerin, Z kusagina iliskin
siniflandirma  agisindan  belirleyici bir kriter oldugu g6z Oniinde
bulunduruldugunda, bu bulgulardan elde edilen sonuglarin diisiindiiriicii
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Zira Z kusagina yonelik yapilan tanimsal
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cergevelerin 6nemli bir kismi, bu kusaga iliskin belirleyici algi, tutum ve davranig
Ozelliklerini internetin ve dolayisiyla yeni medya ve sosyal medya
platformlarmin kullanimi ile iligkilendirmektedir (Halisdemir, 2015, s.29;
Miiriitsoy, 2019, s.98). Buna Y kusagi grubu katilimcilarinin yeni medya
okuryazarlik diizeylerinin yani sira alt boyutlarinda Z kusagi grubuna gore daha
yiiksek bulgular elde edilmistir. Bulgular, yeni medya ortamlarinin katilim ve
tiretime olanak saglayan alt yapisina ragmen, arastirmamizda da goriildiigii lizere
sosyal medya uygulamalar1 ve internet sitelerini yogun olarak kullandig: ifade
edilen Z kusag1 grubun katilimc1 davranig 6zellikleri ve aktif iiretici 6zelliklerinin
sorgulanmasi agisindan son derece diisiindiirticiidiir.

Bu calismada yeni medya okuryazarligi diizeyinin yami sira tiim alt
boyutlarda anlamli farklilik yaratan diger bir degisken ise 6grencilerin 6grenim
gordiikleri program tiirii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Buna gore, lisansiistii
programlarda 6grenim géren 6grencilerin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin,
diger programlarda 6grenim goéren Ogrencilere oranla daha yiiksek oldugu
belirlenmistir. Ayrica lisans programlarinda 6grenim goren 6grencilerin yeni
medya okuryazarlik diizeylerinin de 6n lisans programlarinda 6grenim goren
Ogrencilere oranla daha yiiksek oldugu goriilmiistiir.

“Program tiirii” degiskeninde ortaya ¢ikan bu anlamli farklilik tiim alt
boyutlardaki sonuglar agisindan da dikkat ¢ekmektedir. Bu sonug¢ ayrica yeni
iletisim teknolojileri araciligiyla yapilanan medya ortamlarina iligkin olarak
ozellikle teknolojik determinist bakis ekseninde temellenen goriislerin Gtesinde,
medya okuryazarliginin farkli toplumsal ve sosyo-demografik boyutlari agsindan
da tartisilmasi gereken bir kavram oldugunu ortaya koymasi bakimindan manidar
bulunmustur. Bu bulgulardan yola ¢ikildiginda medya okuryazarligi
diizeylerinin daha farkli demografik ve sosyo-ekonomik degiskenler acisindan da
farklilik gosterebilecegi ve bu bakimdan gesitli degiskenlerin eklendigi farkli
aragtirmalarin da aydinlatici bir ¢ergeve sunabilecegi anlagilmaktadir.

Sonug olarak, giiniimiiz medya ortamlarinda bireylerin dijital okuryazarlik
seviyelerinin  artirllmas1  ve  elestirel bir medya okuryazarliginin
yayginlagtirllmas: Onemli bir secenek olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu
bakimdan medya okuryazarligit kavrami, sadece belirli bir donemle
simirlandirilmis egitimsel bir yaklagimin 6tesinde toplumsal diizeyde ve iletisim
teknolojilerindeki yapisal degisim ve doniisiimler 1s1ginda tartisilmalidir. Yeni
medya ortamlarinda karsilastiklari metinleri anlamlandirmalarinin yani sira ayni
zamanda medya metinlerini reten kullanicilar olarak bireylerin, medya
igeriklerinin i¢inde olusturuldugu baglamlarin bilincinde olmalar1 da son derece
onemlidir. Internetin demokratik katilm ortamini saglayici potansiyeli goz
ontinde bulunduruldugunda, kullanicilar1 asilsiz ya da zararl iletilerden koruyucu
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bir yontem olmasinin yan1 sira medya okuryazarligi, ayn1 zamanda bireyleri aktif
iireticiler olarak konumlandiran bir perspektifle ele alinmalidir. Bu noktada
medya okuryazarlig: ile katilimcilik arasindaki iliskinin de dogru bir sekilde
kurulmasinin énemi goz ardi edilmemelidir.

Bu baglamda mevcut miifredatin gelistirilmesi, medya okuryazarligi
dersinin egitim dgretimin her kademesine yayilarak alan uzmanlari tarafindan
okutulmasimnin yani sira Ozellikle yasam boyu Ogrenme kapsaminda
gerceklestirilecek proje, egitim, uygulama ve teknikler araciligi ile toplumun
farkli kesimlerine yonelik medya okuryazarligi bilincinin gelistirilmesi gerektigi
diisiiniilmektedir. Zira giiniimiizde medya okuryazarliginin evrildigi siirec,
kavrami yalnizca koruyucu ve egitsel bir siire¢ olmasinin 6tesinde medyaya
bilingli ve aktif katilim tesvik eden ve toplumsal boyutlar ile ele alan bir mesele
olarak karsimiza ¢ikarmaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

Aim: The aim of this study is to examine the media literacy status of university
students who actively use new media, within the framework of media usage and
participation characteristics. The study aims to develop a perspective compatible
with today's conditions in the light of the findings obtained by examining the
transformation of the concept of media literacy in the context of new media
literacy.

Method: Within the scope of this study, which is a descriptive research in the
survey technique, in order to determine the media usage habits and participation
characteristics of university students as well as measuring the new media literacy
levels, the "new media literacy scale" developed by Ko¢ and Barut (2016) was
applied to 379 students studying at Sirnak University in the 2021-2022 academic
year. A questionnaire consisting of "personal information form™ and "new media
literacy scale" was used in the research. The personal information form used for
students' demographic information and media usage habits was prepared by the
researchers. In order to measure new media literacy levels, “new media scale”
developed by Kog¢ and Barut (2016) was used. The new media literacy scale
consists of 35 expressions and 4 dimensions: Functional Consumption (FT),
Critical Consumption (ET), Functional Prosumption (FU), Critical Prosumption
(EU). Research data were analyzed in SPSS 25 program. Number, percentage,
mean and standard deviation were used as descriptive statistical methods during
the evaluation of the data. Normal distribution assumptions were taken into
account in the application of the hypothesis tests. Before the data analysis,
normality analysis was performed to determine its suitability for parametric test
methods.

Findings: Improving the digital literacy levels of individuals and disseminating
a critical media literacy emerge as an important option in today’s media
environment. In this respect, the concept of media literacy should be discussed in
terms of the social contexts and in the light of structural changes and
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transformations in communication technologies, beyond an educational approach
limited to only a certain period. In addition to making sense of the texts they
encounter in new media environments, it is also extremely important for
individuals, as users of media texts, to be aware of the contexts in which media
content is created. Considering the potential of the Internet to provide a
democratic participation environment, besides being a method to protect users
from false or harmful messages, media literacy should also be addressed with a
perspective that positions individuals as active producers.

Results: In this study, in which a "high" level result was obtained in the new
media literacy general score averages, it was found that the perceptions of
"prosumption” in the dimensions of functional and critical levels were lower than
the perceptions of "consumption”. In addition, the general score averages
regarding the "critical production” dimension. levels were found to be lower than
other dimensions. Within the scope of the new media literacy levels significant
differences were found in the variables of age, type of program studied, and
gender.
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